FRAGOR ATT STALLA FOR ATT SKAPA EN BRA
INFLUENGERMARKNADSFORINGSKAMPAN)

Det ar viktigt att gora en sa tydlig brief som moijligt for att underlatta samarbetet med en eller flera
influencers. Ju mer specifik information som kan delas desto battre forutsattningar blir det for det
kommande samarbetet och forvantningarna pa det. Nedan ar information som bor inga i briefen.

SYFTE OCH MAL

O Vad vill vi uppna med kampanjen/samarbetet?
O Vilka forvantningar och KPl:er finns?

KAMPANJINNEHALL

O Vilken/vilka mediekanaler ska inga?

O Vinkel for inlagg?

O Eventuellt erbjudande till lasarna?

O Har kunden specifika 6nskemal om bilder och/eller vilken typ av bilder influencern ska ta?

O Vilka lankar och # ska anvandas i kampanjen/samarbetet?
O Ovrig information som kunden vill att influencern ndmner?
O Antal inlagg

OM PRODUKTEN/TJANSTEN
O Namn

O Beskrivning av produkten/tjansten

O Vilken ar produkten/tjanstens positionering, vilka konkurrenter finns och vilka konkurrensfordelar har
den?

MALGRUPPEN

O Vem talar varumarket och produkten/tjansten till?
O Vad vill vi att malgruppen ska tycka/tro om produkten/tjansten/varumarket?

AVTAL
O Kostnad/Budget

O Tidpunkt/er for publicering, vad som ska publiceras (text, bild, video, ljud) och genom vilken/vilka
kanaler (Instagram, Youtube, Facebook, Twitter, Snapchat, Blogg, Podcast, etc.).

O Eventuella garantier kring exklusivitet. Vad kan varumarket forvanta sig for ensamratt fran influencer
mellan branscher, plattformar och dver tid?

O Eventuella garantier i form av rackvidd och/eller exponering.

O Agande- och nyttjanderatt till publicerat material samt eventuella begrinsningar i tid. Ska separat avtal

kontrollera materialrattigheter?
O Kontaktperson

O Tidsplan; produktion, korrvandor, kampanjperiod, uppfoljning.
O Hur ska samarbetet/kampanjen utvarderas?



