Wednesday, February 11, 2026 at 2:56:29 PM Central European Standard Time

Amne: Juryn for Mixx Awards, branschrekommendationer for influencer marketing, enkat: Attityder och hinder kring
DOOH, IAB Tech Lab lanserar "Agentic Roadmap”

Datum: torsdag 29 januari 2026 kl. 09:23:06 centraleuropeisk normaltid
Fran: |AB Sverige Nyhetsbrev
Till: Molly Olsson

Har ar juryn for Mixx Awards 2026

Nu kan vi presentera arets jury for Mixx Awards. 30 personer med stor branscherfarenhet
kommer att vara de som avgor vilka kampanjer, team och innovationer som fértjanar
extra mycket uppmarksamhet i ar. Det gar att skicka in tavlingsbidrag till och med
den 12 februari sa det ar hog tid att bérja fundera pa vilka kategorier ni ska vara
med och tévla i! Prisutdelningen blir pa Nalen i Stockholm den 7 maj.

Se hela juryn har
Mer om Mixx Awards
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ENKATUNDERSOKNING:

ATTITYDER OGH HINDER KRING DOOH

Hur ser du pa DOOH?

Just nu genomfér Task Force Digital-Out-of-Home en enkat for att kartldgga branschens
attityder och hinder kring DOOH. Enkaten riktar sig till dig som arbetar som annonsér, pa
mediebyra eller inom en annan typ av organisation som kdper reklam.

Vi vill veta vad du tycker oavsett om du véljer att investera eller inte investera i DOOH.
Enkéten tar cirka 5 minuter att besvara och &ar helt anonym. Tack for att du tar dig tid att

bidra med dina insikter!
Svara pa enkaten har
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EVENTKALENDER

Paxa plats i kalendern - har dr vdra kommande event!
Véarens schema fér 2026 &r nu spikat och det blir flera tillfallen for oss att ses, lara och
inspireras! Har &r vad som vantar under kommande manader, sa se till att blocka
kalendern! Anmaélan dppnas narmre respektive event, sa hall utkik i din inkorg efter

inbjudan:

Online video seminarium
Nar: 1 april, kl. 15.00 - 16.30
Var: Playhouse Teater, Drottninggatan 71A

DOOH seminarium
Nar: 29 april, kl. 15.00 - 16.30
Var: Playhouse Teater, Drottninggatan 71A

Mixx Awards 2026
Nar: 7 maj
Var: Nalen, Regeringsgatan 74

Podcast seminarium
Nar: 27 maj, kl. 15.00 - 16.30
Var: Playhouse Teater, Drottninggatan 71A
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Januari 2026

Branschrekommendation

om reklammarkering vid
influencer marketing
pa sociala medier

Uppdaterade branschrekommendationer for
influencer marketing

IAB Sverige, Komm och Sveriges Annonsoérer har uppdaterat de gemensamma
Branschrekommendationerna om reklammarkering vid influencer marketing pa
sociala medier, ursprungligen publicerade i april 2025. Den uppdaterade
rekommendationen utgar som tidigare fran géllande regler i marknadsféringslagen, ICC:s
marknadsféringskod samt rddande praxis frdn domstol och frdn Reklamombudsmannens
opinionsnamnd (RON).

” "Branschen behover ta ett stérre ansvar i den héar frdgan sa jag ar glad att vi kan ha
det har samarbetet som goér det enklare for alla inblandade. Det &r ett bra
komplement till var utbildning Reko Content som riktar sig till alla kreatorer i
Sverige" sager Kenneth Danielsson, vd IAB Sverige.

Las mer har

Nya medlemmar

£, adverty' protobrand  Havion MeDIA
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POLICYHORNAN

Med Jacob Dexe

EU-uppdatering - framtiden for digitala regelboken

Varenda gang vi sammanfattar vad som &r det stora som ar pa gang i Bryssel ser listan
annorlunda ut. Det visar dels hur mycket som hander, men ocksa hur svart det ibland ar
att forutsaga var energin i processerna kommer att besta.

Just nu &r det tva processer som &r i fokus for oss inom digital marknadsféring: Omnibus
IV och Digital Fitness Check, mer om det pa sajten!

Las mer har
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Comm7y,

WEBINAR: &
TAR DAGENS
REKLAM ETT
SOCIALT ANSVAR?

PETER KNUTSSON ANNETTE OTTERSTROM CHRISTINA N|GT

Tar dagens reklam ett socialt ansvar?

Det pratade Reklamombudsmannen Peter Knutsson, Anette Otterstrom fran RFSU AB,
Christina Knight frdn Mad Women Academy och Karin Grohman fran CommToAct om pa
ett webinar. Vi fick ta del av konkreta case och lyssna till bAde de samhalleliga och
affarsmassiga fordelarna med mangfald och inkludering. Missade du webinaret? Ingen

fara! Det gar att se i efterhand.
Titta har
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EU-kommissionen presenterar ny uppforandekod for
Al-transparens

Nya EU-regler kraver markning av Al-genererat innehall och stora plattformar och
mediebyraer maste nu forbereda sig for omfattande efterlevnadskrav. Forslaget pa
uppférandekod syftar till att forbattra den inre marknadens funktion, framja
manniskocentrerad och palitlig artificiell intelligens samtidigt som den sakerstaller en hog
skyddsniva for halsa, sdkerhet och grundlaggande rattigheter, inklusive demokrati,
rattsstatsprincipen och miljéskydd mot skadliga effekter av Al i EU. Koden ar ett férsta
utkast och medlemsstaterna ska fa lamna synpunkter innan den faststalls.
Transparenskraven i Al-férordningen ska bérja tillampas 2 augusti 2026 och den
féreslagna koden syftar till att hjalpa marknaden med tolkningen av kraven.

Las mer har
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Tack t|II alla som kom p4a vart Programmatlc Up Talk!
Vi startade upp aret med ett valbesokt Programmatic Up Talk pa temat kontakt, kontext
och effekt. Fredrik Svegl modererade en panel med representanter fran fyra olika kanaler
och en annonsér. Tack Malin Erlberg fran Bauer Media Outdoor, Ulla Torri fran SEB,
Nazita Skoghag fran Schibsted, Olle Brane fran Bauer Media Audio och Gustaf
Mollefors fran TV4 for att ni delade med er av era perspektiv! Extra tack ocksa till
Schibsted som stod vérd foér lokalen och saklart till alla er som var pa plats!

Nu startar vi en ny task force - Data Council!
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Task Force Data Council ska fokusera pa att skapa kunskap om hur foretag pa ett battre
satt kan samla in och aktivera sin egen forstapartsdata. Det handlar om att forsta vardet
av sin data och hur man kan férbereda sin data pa ratt satt sa att den kan anvandas for

att 6ka effekten i kampanjer och for battre insiktsarbete.

“Komplexiteten med datainsamling och att strukturera sin data péa ett korrekt sétt &r pa
manga annonsoérers dnskelista! Har kan vi hjélpa till att skapa kunskap for en béttre

framtid” Sager Fanny Edenbro, Tre Kronor Media, ordférande i Task Force Data Council.

Ar du nyfiken pa att bidra i denna arbetsgrupp s& hér gérna av er till Mikael Lenstrup!

TECH LAB

IAB Tech Lab utvecklar 6ppna standarder for Al-agenter i digital

marknadsforing

IAB Tech Lab har lanserat ”Agentic Roadmap” som ska fungera som en konkret plan for
hur branschen kan skala upp kép och férséljning som styrs av Al-agenter. Genom att lAgga
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moderna funktioner ovanpa de redan fungerande standarder som branschen anvander
kommer man att uppna snabbare implementering av Al-drivna arbetsfloden och en
accelererad innovation. Detta gynnar bade byréaer, publicister, annonsoérer, plattformar och
teknikleverantorer.

Las mer har
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IAB Sverige samlar landets intressenter inom digital marknadskommunikation. Vi verkar som en oberoende,
transparent och icke vinstdrivande medlemsorganisation som arbetar fér att maximera vardet fér branschen
utifrén de resurser och fortroende som medlemmarna ger oss.

Ditt engagemang &r viktigt fér att vi ska kunna fortsétta framja kunskap och skapa riktlinjer, standards och
verktyg fér dagens online-marknadsféring.

Inga fler utskick? Avregistrera dig har!
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