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Sammanfattning

"Programmatisk annonshandel innefattar annonsintdkter dar transaktionen genomiorts via en infrastruktur av ad-tech-aktorer. ™
IRM:s mdtning utgar fran séljsidan och exkluderar annonsomsédtitning hos sociala nédtverk.

Programmatisk handel ar idaqg ett etablerat képsatt, dar majoriteten av annonsinvesteringen inom banners och online video formedlas programmatiskt. Samtidigt
tillkommer nya kategorier, dir den programmatiska handeln inom digital out-of-home (DOOH) och podcasts nu bérjar etableras. | denna IRM:s aterkommande
rapport om programmatisk handel presenteras omsattning och tillvaxt fér programmatisk handel med underkateqorier.

Under 2024 6kade investeringen i programmatisk annonshandel med 12% och omsatte samlat 4,7 miljarder kronor. Den stdrsta underkategorin var online video
som stod fér nastan halften av all programmatisk annonsering. Det ar darmed fdrsta aret som banners inte har den hdgsta omsattningen inom programmatisk
annonshandel. Tillvaxten inom programmatisk annonshandel drivs framst av en 6kande programmatisk online videoinvestering som vaxte drygt 20% under 2024.
Aven programmatisk DOOH och programmatisk podcast driver tillvdxten med en kraftig tillvaxt fr&n jamférelsevis 1dga nivaer.

* IBRM inkluderar i denna rapport en prognos for 2025 och 2026. Under 2025 férvantas programmatisk handel uppvisa en tillvaxt pa 5% och under 2026 férvantas
tillvaxten bli 7% vilket skulle innebédra en programmatisk annonsmarknad som under nastkommande ar uppgar till ndstan 5,4 miljarder kronor. Under
prognosperioden forvantas den programmatiska annonshandeln fortsatta drivas av en stark utveckling inom online video, digital out-of-home och podcasts.
Online video har trots en hég programmatisk andel potential att fortsatta vaxa; kategorin som helhet har en positiv trend och videoannonseringen fdérvantas
kunna fa férdelar av utvecklingen inom Al.

« IRM har till denna studie for férsta gangen inkluderat tal for den programmatiska handeln inom podcasts. Under 2024 uppgick den programmatiska
omsattningen inom podcasts till 25 miljoner kronor vilket motsvarar 6% av den samlade annonsinvesteringen inom podcasts. F6r DOOH omséatter den
programmatiska handeln 46 miljoner kronor under 2024, motsvarande 5% av investeringen i DOOH férmedlas darmed programmatiskt. Den programmatiska
annonsinvesteringen inom podcasts och DOOH har darmed en relativt liten andel av de samlade annonsinvesteringen med hdg potential att vaxa under
kommande ar.

 IBM har i denna studie aven studerat drivkrafter och hinder for den programmatiska handeln samt undersékt prioriterade fragor fér den programmatiska
annonshandeln. De tydligaste drivkrafterna f6r den programmatiska annonshandeln &r "Att maximera vérdet pa sitt lager” samt “Okad efterfrdgan frén kunder”
och de framsta hindren var "Samspelet mellan kép- och sdljsidan” och “Pressade priser”. Den mest prioriterade fragan f6r den programmatiska annonshandeln
blev *Trygg annonsmilié” en trend som till viss del ocksa bekraftas av rérelsen mot private marketplace som kdpsatt.

*IRM genomtor Ibpande undersékningar av annonsinvestering i Skandinavien samt prognostiserar framtida utveckling. Denna specialrappoort ger sammantattar utvecklingen for den programmatiska
handeln och bygger pa datainsamling, djupintervijuer samt research och analys av trender i Sverige och internationellt.
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Digital dominans pa annonsmarknaden

Den programmatiska handeln ar beroende av utvecklingen pa
den digitala annonsmarknaden. For att férsta utvecklingen for
programmatisk handel sa behdver man alltsa foérsta utvecklingen
for den digitala annonsmarknaden i stort.

De digitala annonsinvesteringarna utgor under 2024 drygt 75%
av total annonsering och omséatter darmed 38,1 miljarder kronor.

Under 2024 vaxer de digitala annonsinvesteringarna med 8,6%
jamfort med foregaende ar. Darmed ar tillvaxten aterigen god for
det digitala annonsinvesteringarna efter inbromsningen i 2023,
da den digitala annonsmarknaden endast vaxte med 3,5%. IRM
ser alltsda en underliggande positiv trend fér den digitala
annonsmarknaden.

De digitala annonsinvesteringarna férvantas &aven fortsatta
starka sin marknadsandel under kommande ar dock férvantas
inte Torflyttningen till de digitala medierna ske i samma takt som
under perioden innan och under pandemin.
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Utvecklingen for digitala annonsinvesteringar

Under 2021 drev de digitala annonsinvesteringarna den samlade
annonsmarknaden till en rekordhdg tillvaxt. Investeringarna 20
Okade med dryga 22% och omsattningen passerade for forsta

gangen 30 miljarder.

Till 2022 mattades tillvaxttakten for de digitala investeringarna D
av i takt med att ekonomin bromsade in och att jamfoérelsetalen

blev tuffare. P4 grund av ett starkt forsta halvar nadde de

digitala annonsinvesteringarna en tillvaxt pa 9% men tillvaxten o0
taktade av steqvis under aret.

@)
Under 2023 slog lagkonjunktur och hushallens kostnadskris mot 9}
annonsinvesteringarna och de digitala annonsinvesteringarna b= LS T
lamnades inte opaverkade. De digitala annonsinvesteringarna =
vaxte endast med 3,8% vilket ar den lagsta tillvaxttakt IRM —
uppmatt for de digitala annonsinvesteringarna. 10

Under 2024 aterkom tillvaxten till de digitala
annonsinvesteringarna och samlat uppgick tillvaxten till 8,6%.

De digitala annonsinvesteringarna aterhamtade sig darmed fran 5
inbromsningen under féregaende ar.

0,3 0,
For 2025 och 2026 forvantas tillvaxten fortsatta aven om takten

forvantas bli lagre jamfort med tidigare ar. En forklaring till detta O
ar att internet beddms ha passerat sin mest expansiva tillvaxtfas 2020 2021 2022 2023 2024 2025p 2026p
da internet nu utgdr en sa pass stor del av den samlade

annonsmarknaden och darmed beddms digitalt att uppvisa Mkr 25 491 31130 33 969 35 034 38 110 40 115 42166

storre likheter med den totala annonsinvesteringen.
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Utvecklingen for banners och online video

Utvecklingen f6r de underliggande kategorierna banners och

online video ar viktig for hur den programmatiska handeln B e
utvecklas da dessa tva kategorier star f6r den absoluta
merparten av programmatisk annonsinvestering. K10 T
Banners ar en mogen internetkategori som haft en volatil 2 T T —
utveckling under de senaste aren. 2020 och 2023 utmarks bada
av en svag annonskonjunktur och fallande investeringar i 2o T . ——

banners. Under 2024 atergick banners till en positiv men svag
tillvaxt. Den forsiktigt positiva utvecklingen férvantas kvarvara
under kommande tva ar.

Online video visar en positiv tillvaxt under samtliga undersdkta
ar. Under 2024 gynnades online video utav en stark videotrend
inom annonsinvesteringarna och vaxte med 6ver 20%. Den goda
utvecklingen understddjer mdjligheterna t6r den programmatiska
handeln att vaxa.

Tillvaxt (%)

Videotrenden ar stark inom digital annonsering f6r narvarande.
Online video har haft en god utveckling och social video
utvecklas annu starkare. Social video ar en underkategori till
sociala natverk och avser den del av sociala natverk som tillfaller 15
video. Under 2024 vaxte social video och online video med 26,2%

respektive 21,7%.

2020 2021 2022 2023 2024 2025p 2026p

B Banners Online video
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Programmatisk handel: Exklusive sociala natverk

IRM studerar den programmatiska utvecklingen exklusive sociala natverk. Sa arbetar ocksa IAB Europa sedan nagra ar tillbaka.

Nedanstaende bild illustrerar skillnaden mellan att mata programmatisk handel exklusive och inklusive sociala natverk. Under 2024 omsatte programmatisk handel i
banners och online video nastan 4,7 miljarder kr, dvs 64% av investering férmedlades programmatiskt. Om man inkluderar sociala natverk, och antar att alla sociala

kOp sker programmatiskt, sa uppgar omsattningen inom programmatisk handel i Sverige till 12,1 miljarder kr eller 82% av displaykdpen. Fortsattningsvis kommer denna
rapport att studera den programmatiska omsattningen exklusive sociala natverk.

Omsattning Programmatisk Handel 2024

Banners & online video exkl. sociala natverk Banners & online video inkl. sociala natverk

'
=
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@ Sociala Natverk
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S - /,5 miljarder kr
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6000 inkl. socialt TV e
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programmati . .
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O i /| 7 iljarder ki [ — 4.7 miljarder kr
O | |
B Programmatiskt Sociala Natverk m 0 ko6p

| denna studie har IRM aven inkluderat programmatisk handel inom digital out-of-home och podcasts, notera att dessa
inte inkluderats i grafen ovan.
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Utveckling for programmatisk handel - totalt

Under 2024 atervande de programmatiska annonsinvesteringarna till

en tvasiffrig tillvaxttakt efter att ha bromsat in med ovriga digitala Omséattning programmatisk handel 2015-2026 (prognos)
annonsinvesteringarna under 2023. Okningen var starkare an den
samlade digitala utvecklingen och gynnades bade av en stark trend B 0 o

for video samt en god utveckling inom bade DOOH och podcasts.

Samlat investerades 4,7 miljarder kronor i programmatisk handel under
2024.

Under prognosperioden foérvantas programmatiskt fortsatta att
uppvisa en 06kning dock inte i samma takt som den historiska
tillvaxttakten. Under 2025 forvantas programmatiskt véxa i linje med
de samlade digitala annonsinvesteringarna. Under aret har de
programmatiskt tungt viktade kateqgorierna konkurrensutsatts av
andra snabbvaxande digitala mediekateqgorier, sarskilt sociala natverk
med underkategorin social video vaxer kraftigt. Forutsattningarna till
en hogre tillvaxttakt har &ven under senare ar blivit mer utmanande
nar en majoritet av annonsinvesteringarna redan forséaljs
programmatiskt inom banners och online video.

Omsattning (Mkr)

Till 2026 férvantas de programmatiska annonsinvesteringarna
passera 5 miljarder krononor och tillvixten férvantas uppga till 7%.
Samtliga underkateqgorier forvantas vara bidragande till den positiva
utvecklingen aven om det i likhet med tidigare ar férvantas vara den
programmatiska utvecklingen inom online video som driver den
programmatiska uppgangen. De hdgsta procentuella tillvaxterna
under prognosperioden far programmatisk DOOH och podcasts.

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025p2026P
Den programmatiska handeln kan understédjas av Al, dar data kan Tillvaxt (%) 120% 97% 384% 21% 22% 12% 29% 8% 17% 12% 9% /7%

nyttjas .for"atF .bggga St.rategler’ hitta ratt ma!gruppgr och leverera Fran och med 2022 inkluderas DOOH och fran och med 2023 inkluderas podcasts i omséattningen for
varde i forséaljningskedjan. Detta kommer &ver tid att gynna programmatisk handel.

programmatisk handel som kdépséatt.
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Programmatisk andel for banners & online video

Mellan 2015 och 2021 vaxte andelen programmatisk férsaljning
for banners och online video exklusive sociala natverk fran 15%
till 60%. Den programmatiska handeln har 6ver tid haft en
kraftigt positiv utveckling och star f6r en majoritet av
annonsorernas investeringarna inom banners och online video.
Under de senaste aren har den positiva trenden fortsatt a&ven om
takten minskat och Tforflyttningen inte sker i samma
utstrackning.

Den programmatiska handeln har fortsatt haft en starkare
utveckling an de traditionella képen men har inte varit opaverkat
av vare sig den generella inbromsningen i tillvaxttakt fér digitala
annonsinvesteringar eller konkurrensen fran andra snabbt
vaxande digitala medieslag. De programmatiska kdépen beddms
under de kommande tva aren uppvisa en stabil andel utav de
samlade annonsinvesteringarna inom display. Under 2025 och
2026 forvantas programmatiskt sta for 63% av de samlade
investeringarna i banners och online video.

© IRM 2025

RAPPORTEN FAR EJ VIDAREPUBLICERAS ELLER KOPIERAS UTAN SAMTYCKE

Andel* programmatisk handel inom banners & online video
2015-2026 (prognos)

0%
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025p2026p

*Exklusive DOOH och podcasts
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Programmatisk vs 10 férsaljning: Omsattning

Sedan 2020 ar programmatisk handel det dominerande képsattet fé6r banners och online video och har fortsatt starka sitt grepp om
annonseringen. Under 2024 var de programmatiska annonsinvesteringarna nastan /5% storre an de traditionella képen. | takt med att de
programmatiska investeringarna har mognat och tagit en allt stdrre del av de samlade investeringarna har dock takten i forflyttningen minskat.
Under prognosperioden férvantas uppgangen inom banners och online video att fordelas pa bade programmatisk och 10 forséaljning.

Omsattning* annonshandel 2017-2026 (prognos)

B Programmatisk forsaljning |0 forsaljning

Omsattning (Mkr)

1000

*Exklusive DOOH och podcasts
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Programmatisk vs 10 forsaljning: Tillvaxt

Tillvaxten for programmatiska investeringar har varit god under manga ar men mattas naturligt i samband med att képsattet mognar. Efter en inbromsning
under 2023 har de programmatisk kdpen uppvisat en stark trend under 2024 da programmatiskt inom banners och online video aterigen fick en tvasiffrig
tillvaxttakt. Under 2024 uppvisade aven |0 k6pen en stark tillvaxtrend i linje med de programmatiska investeringarna. Under 2024 mdétte 10 kdpen relativt
svagare jamforelsetal vilket underlattade en tillvaxt i niva med de programmatiska kdépen. Uppgangen for |10 kdpen fortsatter under 2025 da 10 képen
forvantas uppvisa en starkare tillvaxttakt an programmatiskt. Denna utveckling kan till viss del forklaras av utvecklingen inom videokategorin dar tillvaxten
varit stark for 10-k6p. Under 2025 férvantas konkurrensen fran bland annat social video dven vara betydande f6r programmatisk video och dampa tillvaxten.
Under 2026 férvantas de programmatiska annonsinvesteringarna aterigen uppvisa en starkare tillvaxttakt an |0 képen.

Tillvaxt* annonshandel 2019-2026 (prognos)

B Programmatisk 10 k6p

40%

20%

0%

Tillvaxt (%)

-20%

-40%
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025p 2026p

*Exklusive DOOH och podcasts
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Programmatisk handel: Underkateqgorier

Fran och med 2024 ar online video den stérsta underkategorin inom programmatisk handel. Efter att under en langre tidsperiod uppvisat en hogre
tillvaxttakt passerade den programmatiska annonsférsaljningen inom online video den programmatiska annonsférsaljningen inom banners under 2024. Online
video forvantas fortséatta uppvisa en tillvaxttakt som ar starkare &n den samlade programmatiska utvecklingen och forvantas sta for b2% av de samlade
annonsinvesteringarna i programmatiskt under slutet av prognosperioden.

Bade digital out-of-home och podcasts har uppvisat en kraftigt positiv tillvaxttakt under den undersdkta tidsperioden. Relativt dvriga programmatiska

underkateqgorier ar investeringen fortsatt lag i bade omsattning och andel. Den framtida potentialen f6r en 6kande programmatisk investering ar darmed
fortsatt god f6r bada dessa underkategorier.

Programmatisk handel per annonstyp 2018-2026 (prognos)

B Banners Online video m DOOH © Podcasts A8

Omsattning (Mkr)
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Underkateqgori - Banners

Under 2024 uppgick omsattningen av programmatisk handel inom banners till
nastan 2,3 miljarder kr. Detta innebéar att 61% av alla investeringar inom banners
gors programmatiskt.

Banners fick en svag utveckling totalt under 2023, annonsintakterna minskade
med 9%. Aven de programmatiska investeringarna drabbades och minskade, dock
inte i lika stor utstrackning som marknaden totalt. Under 2024 - 2026 ses en
stabilisering av den programmatiska handeln inom banners.

Under bade 2024 och 2025 férvantas andelen programmatiskt handlade banners
uppvisa en mindre nedgang och darefter stabiliseras kring 60%. Banners ar en
mogen programmatisk kateqori dar en stor del av investeringarna redan sker
programmatiskt vilket bromsar in den potentiella tillvaxten. Native advertising
ingar i bannerannonsering och har utvecklats battre an den programmatiska
handeln av banners. Ovan fdrklaringar kan bidra till varfér banners totalt fatt en
battre utveckling dn banners som ar programmatiskt handlade under 2024 och
2025.

Under 2026 bedémer IRM att tillvaxten fér programmatiskt salda banners
kommer att uppga till 4%. Omsattningen férvantas darmed att uppga till drygt
2,4 miljarder och den programmatiska investeringen vaxer i linje med den samlade
investeringen inom banners.

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025p 2026p

Omsattning (Mkr) i 1680 | 1826 { 2252 {2434} 2273 {2296 2327 | 2419 |

E NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN E NN NN NN NN NN NN A NN NN NI NN NN NN NN NN NN NI E NN N NN NN NN EE NN EE NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN N NN NN NN NN NN NN NN EEEEEEEEEEER

Programmatisk
Torsaljning
61%

2024

Banners
(exkl. sociala natverk)

3,8 MILJARDER KR

|0 forsaljning
39%

Tillvaxt (%) | +17% i +9%  +23% | +8% | 7% i +1% i +1% | +4% |
Andel (%) | 46% i 55% : 58% | 60% i 62% | 61% i 60% : 60% |
— . lll INSTITUTET FOR
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Programmatisk Banners vs. Banners totalt

Fram till 2024 sa har programmatiskt handlade banners utvecklats battre an den samlade bannerinvesteringen. Men under 2024 och prognosen
for 2025 ar att den programmatiska forsaljningen av banners far en svagare utveckling dn den samlade utvecklingen inom banners. Den
orogrammatiska bannersférsaljningen ar en mogen programmatisk kategori och programmatiskt har inte langre samma strukturella havstang

gentemot den samlade utvecklingen. Vidare har utvecklingen f6r native varit relativt god och nativeannonseringen ingar inte i programmatiskt
handlade banners.

Tillvaxt annonshandel 2019-2026 (prognos)

B Programmatisk Banners Totalt Banners
40%
20%
f;\ 0]
= % 2% 1% % A% 4%
FRORE B R B E——— e . e
> -9%
=
-20%
-40%
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025p 2026p
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Kbpsatt - Banners

IRM redovisar hur de programmatiska annonsintakterna foér
banners fordelar sig 6ver de tre huvudsakliga képsatten. Oppna bérser

58%

F6r banners ar private marketplace det vanligaste képsattet och
star for nara halften av de programmatiska
annonsinvesteringarna. Svaren i IRM:s enkéat indikerar att 38% av
investeringarna formedlas via Oppna bdrser medan garantikdpen
utgdr drygt en attondel utav den programmatiska handeln inom
banners. | jamfoérelse med féregaende rapport har andelen som 2024

tillfaller private marketplace 6kat pa bekostnad av 6ppna borser.
Programmatisk handel

Banners
2 3 MILJARDER KR

Andelarna har berdknats utifran viktade svar i IRM:s enkat och
den samlade fdrdelningen kan skilja sig vasentligt fran
uppdelningen hos individuella aktdrer.

Private Marketplace
48%

Garantikdp
14%
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Underkategori — Online video

Under 2024 uppgick omsattningen fran programmatisk handel inom online video
till nadstan 2,4 miljarder kronor vilket motsvarar tva tredjedelar av den total
annonsinvesteringen inom online video.

Tillvaxten for programmatisk online video var 23% under 2024. Investeringarna
gynnades av en stark tillvaxttrend inom videosegmentet och online video

. . . . . o = Ovrig férsaljning
investeringen som helhet vaxte aven dver 20% under fjolaret.

35%

Under prognosperioden forvantas fortsatt en qgod tillvaxttakt for de
programmatiska investeringarna. Notera att under 2025 férvantas andelen
programmatiskt minska nagot. Detta kan delvis forklaras av att aktdrer med en
lagre andel programmatiskt nu driver tillvaxten i kategorin. Till 2026 forvantas de
programmatiska investeringarna aterigen utdka sin andel av online video och
uppvisa en tillvaxt pa nastan 10%.

2024

Online Video
(exkl. sociala natverk)

Bidragande till den goda utvecklingen for online video ar Al utvecklingen. Genom 5,6 MILJARDER KR

att gora det enklare ftor fler att skapa video annonser blir alternativet mer
tillgangligt.

2019 2020 2021 2022 2023 2024 202b5p 2026p Programmatisk
j : _ : i : forséaljining

Omsattning (Mkr) i 1003 | 1190 1629 | 1739 § 1917 | 2362 | 2559 | 2 805 o7
Tillvaxt (%) | +30% : +19% | +37% i +7% i +10% i +23% | +8% | +10%
Andel (%) i 51% i 60% | 63% : 63% i 66% i 67% i 65% | 66%
. lll INSTITUTET FOR
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Kopsatt - Online Video

IRM redovisar hur de programmatiska annonsintakterna for
online video fordelar sig over de tre huvudsakliga
kGpsatten.

Inom online video &ar Oppna bolrser det dominerade Blssie BiEs
képsattet och utgdér nastan fyra av fem kronor av de 79%
programmatiska annonsinvesteringarna. Till skillnad fran

banners ar "private marketplace™ det minst férekommande

kdpsattet inom online video.

Private
marketplace

2024 ”

| jAmforelse med foregaende rapport ar indikationen att Programmatisk Handel
bade private marketplace och garantikép nu tar en storre Online Video
d?l ay de“programmatlgka an.nonsmveostermogarna. Sa déssa > 4 MILJARDER KR
kdpsatt ar fortsatt mindre inom online video men vaxer
snabbt.

Garantikdp

Presenterade andelar har berédknats utifran viktade svar i 12%
IRM:s enkédt och den samlade ftordelningen kan skilja sig

vasentligt fran uppdelningen hos individuella aktdrer.
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2025-10-235 © IRM 2025 RAPPORTEN FAR EJ VIDAREPUBLICERAS ELLER KOPIERAS UTAN SAMTYCKE II I I MEDIESTATISTIK



Underkategori - DOOH

Under 2024 utgjorde de programmatiska annonsinvesteringarna

inom DOOH 5 % av de samlade annonsinvesteringarna inom

kategorin. De programmatiska investeringarna ar fortsatt i en Ovrig forsaljning
etableringsfas och tillvaxten har varit kraftig da kategorin vaxt 95%

fran relativt laga omsattningsnivaer.

IRM bedémer att de programmatiska investeringarna inom DOOH
har goda forutsattningar att fortsatta ta en allt stdorre andel
under kommande ar. Under innevarande ar férvantas tillvaxten
uppga till 42% och under 2026 férvantas tillvaxten uppga till 25%
och darmed utgdr programmatiska intdkter 8% av de totala

intakterna inom DOOH i 2026. D& den programmatiska andelen 2024
fortsatt ar pa en relativt lag niva ar potentialen stor fér en o
fortsatt god utveckling T6r den programmatiska forsaljningen. Dlgltal OOH

0,9 MILJARDER KR

2022 2023 2024 2025p  2026p

Omséattning

(Mkr) 20 28 46 606 32
............................................... programmatisk
Tillvaxt (%) - i 40% i 66% i 42% i 25% forsaljining
............................................... 5%
Andel (%) | 3% | 4% i 5% i 7% i 8%
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Underkateqgori - Podcasts

For forsta gangen presenteras utvecklingen fér programmatiska

investeringar i podcasts i denna rapport. Programmatisk handel i

podcasts ar i en etableringsfas och forvantas fortsatta vaxa Ovrig férsalining
kraftigt fran laga nivaer under innevarande och kommande ar. 94%,

6% av annonseringen i podcasts saljs programmatiskt under
2024. Den programmatiska annonseringen i podcasts uppgar
darmed till 25 miljoner kronor. Ifall den programmatiska andelen
jamftoérs med podcast ads, vilket ar den annonsform som fdorséljs
programmatiskt inom podcasts, uppgick andelen 2024 till 11%.

Under bade 2025 och 2026 foérvantas den programmatiska 2024
annonsinvesteringen inom podcasts vaxa kraftigt. Tillvaxten
forvantas uppga till 40% under 2025 och 35% under 2026. Podcasts

0,4 MILJARDER KR

2023 2024 2025p 2026p
Omsattning (Mkr) {17 | 25 | 35 | 48
----------------------------------------------------i--------------------------i--------------------------:--------------------------:- ------------------------- Programmatisk
Tillvaxt (%) - i 00% + 40% i 35% forséaljining
B S F S AL A 6%
Andel (%) . 5% | 6% i 8% i 10%
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Programmatisk handel - Drivkrafter och hinder

| IRM:s undersdkning fick respondenterna svara pa fragor kring drivkrafter respektive hinder for den programmatiska annonshandeln. Notera att
respondenterna har sitt ursprung i séljsidan. Enkaten har alltsa inte fangat upp asikter hos exempelvis annonsérer eller mediebyraer.

Tva drivkrafter har starkts betydligt sedan foregaende rapport och dessa ar ®att maximera vardet pa vart lager® och “en effektivare automatiserad
forsaljningen”. Indikationen fran respondenterna ar alltsa att det ar viktigt att erbjuda programmatisk handel T6r att optimera lagerhanteringen och tor att
effektivisera forsaljiningen. Samtidigt noteras att "férdelar gentemot konkurrenter® fortsatt ar en viktig drivkraft men den ar inte lika viktigt langre. Kanske
indikativt Tor att erbjudandet om programmatisk handel ar pa vag att bli mer av en hygienftaktor f6r branschens aktorer.

Till denna enkéat introducerades ett nytt hinder *samspelet mellan kép- och séljsidan®. Detta hinder tillsammans med “pressade priser” ar de tva stdrsta
hindren Tor den programmatiska handeln idag. Mer behdver gdras tor att forbattra samarbetet och dialogen mellan kép och séljsidan enligt respondenterna.
Jamfort med resultaten vid foregaende studie ar det dverlag en mer positiv bild som utmalas, dar farre ser kostnader fér tekniska I6sningar, begransning av
tredjepartscookies, rekrytering och transparens som hinder.

Drivkrafter Hinder
Andel som anser att det ar en drivkraft Andel som anser att det ar ett hinder
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20%  40% 60% 80% 100%
lager | s
Pressade priser 50%

Okad efterfragan fran kunder

Kostnader for tekniska I6sningar 47%

Begransningar for tredjepartscookies | 36%

Effektivare automatiserad
férsaljning

Rekrytering av kompetent personal 31%
Kapitalisera battre pa var data

Lag transparens i affarsprocessen 2/7%

Fordelar gentemot konkurrenter Brand safety 079
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Programmatisk handel - Prioriterade fragor

| IRM:s undersékning fick respondenterna svara pa fragor kring prioriterade fragor for den programmatiska annonshandeln. En trygg
annonsmilj® ar den mest prioriterade fragan enligt undersdkningen. Trenden mot private marketplaces understryker denna prioritering. Under
2024 var aven 8% av den programmatiska handeln via curated marketplaces, ytterligare en indikation pa trenden mot kontrollerade och
kvalitetsstamplade annonsmiljder. Fragorna kring transparens och IAB certifiering far ocksa en prioritering éver medel. Miljdpaverkan ar daremot
inte en prioriterad fraga for respondenterna. Detta understryks aven av att enbart cirka 10% har vidtagit nagon atgard fto6r att minska
miljdpaverkan fran programmatisk handel.

Branschen arbetar med att 6ka transparensen genom tydliga definitioner av kvalitén pa annonsleverans till kund samt genom direkta kontakter
med alla parter i vardekedjan. Mindre vanligt ar verifikation av pre och post bids samt att dela data pa logniva fran samarbetspartners och

kdpare.
Prioriterade fragor: Transparens:
Rangordna prioriteringen av féljande omraden mellan O-b. Hur ¢kar ni transparensen?
0 / 2 3 4 5 0% 20% 40% 60% 80% ‘100%

: Arbetat med tydliga definitioner

Trygg annonsmiljé A7 av kvalitén pa annonsleverans till

| kund 3 i i i i ;

0 = Ingen Direkta kontakter med alla parter | | | 50/ '

Transparens prioritering i leveranskedjan -

1 = Lag prioritering
o = Hbqg prioritering

32%

IAB certifiering Verifikation av pre och post bids

Har och delar data pa logniva fran

Miljopaverkan samarbetspartners med képare

1%

Definition curated marketplaces: P4 en curated marketplace har kontakterna sarskilt valts ut, kontrollerats och férpackats f6r att sékra kvalité och ursprung.
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Programmatisk handel - Byraférmedlad andel

IRM har till arets studie 6ver den programmatiska annonshandeln i Sverige aven inkluderat ett estimat 6éver den byraférmedlade andelen fo6r de
programmatiska annonsintédkterna under 2024. Estimatet baseras pa enkatsvaren och bor beaktas med foérsiktighet. Svaren i enkédten indikerar att den
formedlade andelen av programmatiska investeringar har dkat jamfort med IRM:s féregaende studie. Samlat berdknas nastan /0% av de totala
programmatiska intakterna férmedlas via en mediebyra. Denna andel ar vasentligt mycket stérre an andelen som férmedlas for de totala digitala
annonsintakterna som under 2024 f6rvantas uppga till nastan 18%.

Formedlad andel Programmatisk Handel 2024 Férmedlad andel Digitalt 2024

Formedlad andel

: 18%
Direkt
31%
Formedlad
andel Direkt
69% 82%
® Formedlad andel  Direkt W Férmedlad andel © Direkt
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