Influencer Marketing
2021-2024

IRM PA UPPDRAG AV IAB SVERIGE

2023-11-07 © IRM 2023 WWW.IRM-MEDIA.SE INFO@IRM-MEDIA.SE +46 8 663 04 90 SVEAVAGEN 45, 1 TR, 111 34 STOCKHOLM

S ofm gfay INSTITUTET FOR
B Rexiam- och
MEDIESTATISTIK



Innehall

Sammanfattning 4
Definition 5
Influencer Marketing: Utveckling 2016-2024 6 ,,
Influencer Sponsorship: Utveckling 2016-2024 7
Influencer Advertising: Utveckling 2016-2024 8 Ett i Ufft annons kl | mat péve rka I
Intaktsfordelning 10 |nﬂuencer markEt|ng under
Jamforelse med ovriga mediekategorier 11 2023 Men éterha mtr“ngen
Fordelning: Plattform / Format 13 kO mmer FEd din n a Sta é I.
Fordelning: Typ av influencer 14
2023-2024
Bilaga 1: Metod 15
Bilaga 2: Branschens sammansattning 16
OIRM 2023  WWW.IRM-MEDIASE  INFOGIRM-MEDIASE  +46 86630490  SVEAVAGEN 45, 1 TR, 111 34 STOCKHOLM 1 R



Sammanfattning: Influencer Marketing i 2022 och 2023

2023 prognos
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Sammanfattning

IRM presenterar en rapport om omsattningen och utvecklingen for influencer marketing i Sverige.

 Annonsinvesteringarna i influencer marketing totalt i Sverige uppgick 2022 till 1,1 miljarder kronor. Influencer marketing har haft en stark
tillvaxtresa sedan IRM startade matningen pa 10-talet. Men under 2022 sa mattas tillvaxten i takt med att annonskonjunkturen boérjar forsvagas.
Prognosen for 2023 indikerar ett tufft ar for branschen men 2024 kan en positiv tillvaxt ater skénjas for influencer marketing.

* Influencer marketing bestar av tva underkategorier: Influencer sponsorship och influencer advertising. Medieinvesteringarna for influencer
sponsorship uppgick till 769 miljoner kronor 2022, motsvarande tal for influencer advertising var 296 miljoner kronor. Karnaffaren inom influencer
marketing som utgors av influencer sponsorship utgér darmed 72% av influencer marketing under 2022.

* Investeringen i influencer sponsorship fordelas pa plattform respektive format. Svaren i IRM:s undersokning indikerar att en majoritet av
intakterna finns pa Instagram och att det storsta formatet ar video.
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Definition

| den har rapporten bestar influencer marketing av foljande tva

underkategorier:
\
Influencer Sponsorship: Intakter for att en influencer ska skriva om eller
anvanda en annonsors produkter i ett inlagg pa influencerns digitala L ~ Total omsattning for
Ovrigt influencers

plattformar. Det ar svart att separera mellan produktion och distribution,
darfor ingar intakter for produktion i influencer sponsorship.

Influencer Advertising: Intakter for reklamplats, t.ex. banner eller
reklamfilm, i anslutning till en influencers innehall pa dennes digitala
plattformar. Advertising

Influencer

IRM:s mdtning av influencer marketing avgrdnsar sig endast till intdkter som kan hdrréras fran ~ Marketing (IRM)

influencers som har riktat sig mot svenska konsumenter. Intédkter som inte faller inom definitionerna for
sponsorship eller advertising inberéknas inte in i IRM:s tal for de samlade intdkterna inom influencer
marketing. Sponsorship

Kopplat till influencer marketing finns éven andra produkter och tjéinster som édr mer svaravgréinsade och
ddrfor inte ingar i redovisad omsdttning*. Intéikterna for dessa samlade aktiviteter bedéms dock vara
relativt sma.

*IRM:s kartldiggning visar att det i vissa fall finns intdkter for events och reklamintdkter fran icke digitala
kanaler exempelvis bokkontrakt.
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Influencer Marketing 2016-2024

Omsattningen inom influencer marketing har okat kraftigt

sedan IRM borjade mata kategorin 2016. Pandemin paverkade 1200
tillvaxten under 2020 men branschen fortsatte vaxa om an med
lagre tal. Under 2021 rekylerade kategorin uppat och passerade
for forsta gangen en miljard kronor. 1 000

Under 2022 bromsade annonsmarknaden som helhet in efter
den mycket starka utvecklingen under 2021. Influencer marketing 800
fortsatte att uppvisa en tillvaxt om an mer marginell an den
tidigare trenden. Har kan det vara vart att notera att prognosen

for 2022 i foregaende rapporten var for optimistisk. —E’Q 600
Annonskonjunkturen forsvagades successivt under 2022, vilket
foranledde den forsiktiga utvecklingen for influencer marketing
under aret. 400

Influencer marketing har drabbats hart under den pagaende
lagkonjunkturen. IRM:s prognos for 2023 och 2024 innebar en 200
volatil utveckling for kategorin med en tvasiffrig nedgang under
innevarande ar som foljs av en tvasiffrig aterhamtning under
kommande ar. 0

Mkr

Tillvaxt (%)
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2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023p 2024p
458 614 765 856 364 1048 1064 954 1052
+36,9 +34,0 +24,5 +11,9 +1,0 +21,3 +1,5 -10,4 +10,3

— INSTITUTET FOR
REKLAM- OCH
MEDIESTATISTIK



Influencer Sponsorship 2016-2024

Influencer sponsorship, som ar den storsta kallan till inkomster
for influencers, har vaxt kraftigt over en langre tid och fick en

rejal skjuts uppat under 2021. Men under 2022 bromsar 500
tillvaxten in och omsattningen uppgar till 769 miljoner kronor. 200
Under 2023 prognosticerar IRM att intakterna for influencer
sponsorship minskar med 11,3% relativt foregaende ar. 600
Omsattningen uppgar till 682 miljoner kronor. Under 2023 har
annonsmarknaden som helhet vikt nedat och influencer 500
sponsorship forvantas bli en av de kategorier som drabbas hart.
) . en - . = 400
Under nastkommande ar forvantar IRM att intakterna inom =
influencer sponsorship aterigen kan vadxa. IRM:s prognos
indikerar en positiv utveckling pa +13,1% vilket skulle innebéra att 300
kategorin hamtar upp tappet fran innevarande ar. Prognosen
indikerar att influencer sponsorship kan na ett nytt all-time high i 200
2024.
100
Jamfort med foregaende rapport av Influencer marketing har
IRM genomfort vissa revideringar av tidsserien for influencer
sponsorship. Detta da IRM mottagit historiskt uppdaterade L
. . . 2016 2017 2018 2019 2023p  2024p
uppgifter fran flera av marknadens aktorer.
Mkr 288 421 531 581 583 741 769 682 771
Tillvaxt (%) +55,8 +46,1 +26,4 +9,4 +0,3 +27,1 +3,7 -11,3 +13,1
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Influencer Advertising 2016-2024

Influencer advertising har vaxt stadigt under aren fram till

2022, om an med en nagot lagre takt dn systerkategorin e
influencer sponsorship. Men i 2022 minskar intakterna for
influencer adverting. Totalt omsatter influencer advertising 00 e e

296 miljoner kronor under aret, en minskning med 3,9%
relativt 2021.

| IRM:s prognos forvantas intakterna inom influencer
advertising minska med -8,1% under 2023 for att sedan . $ U W W "W W e -

vaxa med +3,4% under 2024. Samlat forvantas darmed =
intakterna inom influencer advertising uppga till 281 miljoner = 150 307
kronor under 2024. IRM férvantar darmed att intdkterna I D B | 275 281 236 " 79 281
inom influencer advertising inte kommer aterhamta den 233
tidigare  hogsta noteringen  fran 2021  under 100 -~ - - A S TR T A
prognosperioden. 171
Influencer advertising, bestdr dels av videoannonser, dels av statistiska S0 - [ T [ T I
reklamformat/banners i anslutning till en influencers innehdll. Intdkterna inom
influencer advertising ingdr dérmed dven i IRM:s ordinarie digitala mdétning och utgor
en delmdéngd av kategorierna online video och banners & samarbeten. 0
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023p 2024p
Mkr 171 194 233 275 281 307 296 272 281
Tillvaxt (%) +13,7 +13,6 +20,5 +17,8 +2,3 +9,3 -3,9 -8,1 +3,4
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Total omsattning och intaktsfordelning

Omsattningen inom influencer marketing (1,1 miljarder i
2022), fordelar sig pa tva underkategorier: sponsorship och

advertising. Sponsorship star fér 72% av intakterna eller 769 Influencer Influencer
miljoner kr medan advertising star for resterande 28% eller Advertising Sponsorship
296 miljoner kr. Karnaffaren influencer sponsorship star 28% 72%
darmed for en klar majoritet av intakterna inom influencer

marketing.

2022

INFLUENCER MARKETING
1 064 MKR
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Intaktsfordelning 2016-2024

Under perioden fran 2016 har sponsorship succesivt 6kat sin marknadsandel i forhallande till medieinvesteringarna i advertising. Sponsorship utgor karnaffaren
for influencer marketing. 2016 utgjorde sponsorship 63% av influencer marketing och har darefter kontinuerligt 6kat sin marknadsandel. Under 2024 férvantas 73%
av den samlade annonsinvesteringen inom influencer marketing intdkter komma fran sponsorship. IRM forvantar att karnaffaren inom influencer sponsorship
kommer utgora en allt storre andel av de samlade intakterna inom influencer marketing under kommande ar.
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Jamforelse med ovriga mediekategorier 2022-2023

| jamforelse med bade den digitala annonsinvesteringen och marknaden som helhet har influencer marketing uppvisat en svagare tillvaxttakt
under 2022. Aven under 2023 forvantas influencer marketing fa en samre utveckling an marknaden. En forklaring 4r den svaga utvecklingen for
influencer advertising som har minskande investeringar tva ar i rad. Influencer sponsorship far ocksa en svag utveckling under framforallt 2023.

2022 m2023p

Tillvaxt (%)

Influencer Marketing Influencer Sponsorship Influencer Advertising Internet Totala annonsinvesteringar
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Jamforelse med ovriga mediekategorier 2016-2024

Pa foregaende bild kunde konstateras att influencer marketing far en relativt svag utveckling under 2022 och 2023. Sett over tid sa ar dock
utvecklingen for influencer marketing mycket stark, och under senare ar ar utvecklingen mer i linje med utvecklingen for internet. De senaste arens
utveckling indikerar dock en hogre volatilitet for influencer marketing. Indikationen fran utfallen och prognosen ar att influencer marketing ar en
relativt konjunkturkanslig kategori.

Index Medieinvestering, Influencer Marketing basar 2016=100
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Fordelning av intakterna pa plattform och format

Under 2022 omsatte influencer sponsorship nastan 770 miljoner kronor och en majoritet av dessa intakter kan harledas till samarbeten i
videoform pa Instagram. Utifran respondenternas svar har IRM for 2022 sarredovisat bade vilken plattform intakterna inom influencer sponsorship
kan harledas till samt hur intakterna fordelat sig pa formaten video, bild och 6vrigt. En majoritet av intakterna inom influencer sponsorship harleds
till Instagram som har 61% av de totala intakterna. TikTok star for en dryg femtedel om 21% och YouTube for 14%. Utover dessa tre stora
plattformar aterstar endast 4% av intakterna i influencer sponsorship for andra plattformar alternativt 6vriga digitala kanaler. Gallande formaten
star video for den stora majoriteten av intakterna och utgor samlat 70% av de totala intakterna.

2023-11-07
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Fordelning av intakterna pa typ av influencer

< 10000

8,2%
| IRM:s undersokning av influencer marketing redovisade

respondenterna aven till vilken storlek av influencer som
intakterna kan harledas. Under 2022 stod mellansegmentet
med ett foljarantal mellan 10 000 — 100 000 for den storsta
delen av intakterna inom influencer sponsorship med 48% av
intakterna. Influencers som har ett foljarantal som 6verstiger
100 000 foljde pa nastan 44%. Mindre influencers som i
denna studie avsag en influencer som har ett féljarantal som 2022
ar lagre an 10 000 stod for 8% av intakterna.

10 000 — 100 000
48,0%

INFLUENCER
SPONSORSHIP
769 MKR

> 100 000
43,7%
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Bilaga 1: Metod

IRM:s kartlaggning av influencer marketing ar ett led i att forsta stromningarna pa reklammarknaden idag. Resultaten syftar till att 6ka kunskapen kring
branschens sammansattning och intaktsstruktur. Nedan finns en beskrivning av avgransningar, metod och kallor:

Kartlaggningen begransar sig till influencers som framst kommunicerar mot den svenska marknaden, lever och verkar i Sverige eller har sitt ursprung pa
den svenska marknaden. En global influencer som kan konsumeras av en svensk individ ingar darfor inte i matningen.

IRM anvander sig i grunden av surveymetoden, vilket innebar att aktorerna tillfragas direkt om deras intakter. IRM har under hésten 2023 genomfort en
datainsamling via ett onlineformular, som skickats ut till alla stérre, identifierade aktorer.

Pa grund av respondentbortfall, en stor longtail, och revideringar fran uppgiftslamnare vill IRM patala att talen avseende Influencer Marketing bor tolkas
med viss forsiktighet. IRM bedomer dock att insamlat dataunderlag i kombination med 6vriga kallor ger en rattvisande bild av influencer marketing.
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Bilaga 2: Branschens sammansattning

Vad ar en influencer?

Influencer marketing ar ett samlingsbegrepp for marknadsforingsformer som pa nagot satt amnar dra nytta av en influencers inflytande hos sina foljare. For att kunna
vardesatta denna marknad kravs att man har en gemensam utgangspunkt kring vad en influencer ar. En influencers inflytande utgar fran en digital narvaro med innehall av en
personlig karaktar snarare an en redaktionell utformning. En influencer har ett uppbyggt fortroende hos sina féljare som anvands i marknadsforingssyfte.

Vilka ar aktorerna inom influencer marketing?

Marknaden for influencer marketing ar sammansatt av olika typer av aktorer:

Manga storre influencers samlas hos natverk eller forlag sasom Cure, United influencers eller Aller Media.

Vissa natverk ar ocksa specialiserade pa video och dessa inkluderar aktérer som We are era och Splay One.

Ytterligare natverk specialiserar sig pa att féormedla samarbeten med sma influencers, daribland Beatly och Relatable.

Bloggportaler, exempelvis Devote, samlar personer som onskar ha en egen blogg.

Affiliatenatverk, sasom Adtraction eller Tradedoubler, samlar influencers och andra medieagare pa sin plattform och erbjuder framforallt transaktionsrelaterade betalningar.

Darutover finns det en stor mangd fristaende influencers, som agerar sjalvstandigt.

| denna kartlaggning har IRM aven inkluderat omsattning som ligger utanfor natverk och forlag for att kunna ge en bild av totalmarknaden i Sverige.
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