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Gold Standard 1.0 - Regelverk for medier och sajtagare

Medie- och sajt-agare har en skyldighet att rapportera om avvikelser fran detta regelverk
och andra kopplade hdandelser |I6pande till IAB Sverige efter att certifiering har utfardats.

REGELVERKET FOR GOLD STANDARD 1.0
Allmant:
1. Bolaget registrerar sig via iabsverige.se/goldstandard
2. Bolaget mottar regler, fyller i en checklista och bokar ett revisionsbesék med revisionsaktor
utsedd av IAB Sverige
3. Bolaget har max 6 manader pa sig att slutféra en godkand revison
4, Efter godkand revision erhalls sigillet och certifieringsintyg som kan anvandas i all kommunikation
sa lange det finns en giltig revison.

DEL 1: AD FRAUD

Medie-/sajtigare ska intyga féljande vid registrering:
1. Anvander ads.txt
2. Upprattat en "whitelist” for bolag som ar behoriga att sdlja sajternas annonslager
3. Anvéander IAB US/ABC UK Spiders & Robots List
4. Aktoren bor utse en ansvarig for Gold Standards varumarkesfragor/brand safety. Vem?

Regler

§1. Medieagare foljer IAB Tech Labs ads.txt standards med att lista vilka som ar behoriga att sélja ens
annonslager, vilket forhindrar forsaljning av falskt lager.

§2. Mediedgare anvander sig av ads.txt pa samtliga webbplatser som ingar i certifieringen.
Appdgare anvdnder sig av App-Ads.txt. "Developer Website" ska vara korrekt uppdaterat i APP-butikerna.

§3. Mediet anvander IAB/ABC UK Spiders & Robot List, antingen genom egen applicering eller genom
systemleverantor.

DEL 2: ANVANDARUPPLEVELSE — UX
Medie-/sajtagare ska intyga féljande vid registrering - summering:

1. Mediedgare intygar att man efterlever IAB TECH LAB LEAN principer (Light, Encrypted, AdChoice-
supported, Non-invasive ads):

2. Annonser med latt vikt enligt IAB Sveriges Creative Guidelines

3. Kryptering (HTTPS)

4. Datainsamlingsférfarande som ger konsumenter valmajligheter,

rek. om tillampning av OBA/adChoices och/eller IAB Transparency & Consent Framework

5. Att lampliga metoder anvinds for insamlande av samtycket / consent, forslagsvis IABs Transparency &

Consent Framework (TCF) 2.0 om inte intresseavvdgning dr den enda rdttsliga grund som anvdénds.

6. Exkludering av storande format fran Annonsvanligt Sverige inkl Coalition for Better Ads
7. Attinformation om intressebaserad annonsering ar forklarat pa ett begripligt satt och foljer GDPR.



https://iabsverige.se/gold-standard/registrera-nu/
https://iabeurope.eu/research-thought-leadership/international-iababc-spiders-and-bots-list/
https://iabtechlab.com/ads-txt/
https://iabtechlab.com/standards/ad-blocking/lean/
https://iabsverige.se/task-force/digitala-annonsaffaren/digitala-annonsaffaren-material/
https://www.edaa.eu/
https://iabeurope.eu/transparency-consent-framework/
https://iabsverige.se/task-force/annonsvanligt-sverige/material-2/
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Regler

§1. Medieagare skall halla sig inom ramverket beskrivet i “IAB Creative Guidelines”, “IAB Svensk &
Internationell Displaystandard” och kravstélla samtliga av dess leverantorer for att sékerstélla att de foljer

ramverket rorande annonsers filvikt och antal filanrop. Format utanfoér Svensk & Internationell Displaystandard
ar mojliga sa lange de inte ar av typen som ingar i Coalition for Better Ads.

§2. Tydligt definierat annonsutrymme. Innehall i en annonsenhet maste vara tydligt urskiljbart fran “normalt”
innehall pa webbsidan.

§3. Ljud maste vara anvandar-initierat

§4. Vid anvandarinteraktion maste videoannonsen inkludera play, paus, ljud av eller volymkontroll till noll for
videor som expanderas ur den initiala annonsen vid interaktion.

§5. Mediets webbplats ar krypterad enligt certifikat HTTPS.
§6. Folja Annonsvanligt Sverige och inte anvanda stérande format fran Coalition for Better Ads.

§7. Visa pa information om intressebaserad annonsering som ar forklarat pa ett begripligt satt och féljer GDPR

DEL 3: VARUMARKESSAKERHET/BRAND SAFETY

Medie-/sajtagare ska intyga féljande vid registrering:
1. Haren utformad Brand Safetyplan/strategi i vilken det framgar vilka rutiner man arbetar efter
rérande varumarkessakerhet.
2. Utfor interna utbildningar av berdrd personal inom Brand Safety processer som séljare och adops.
3. Utsedd ansvarig person for arbetet med Brand Safety. Vem?

Regler

§1. Gdllande brand safety ska mediedgare sakerstalla att kop efterféljs av antingen
a) ett kundavtal eller
b) specificerade villkor i ett 6verenskommet eller signerat kontrakt.
Noteras bor dock att publicister lyder under sitt publicistiska ansvar.

§2. Ovan avtal skall inkludera var annonser bor/inte bor visas. Mediedgare bor vélja att verifiera detta genom
en av nedan tillvdgagangssatt for att minimera felplacerade annonser
a) Forteckning 6ver lamplig/olamplig annonsmiljo som baseras pa kriterier uppstallda i samrad med
kopare innan leverans (10 / whitelist / blacklist).
b) Rekommenderar anvandning av ett oberoende certifierat Content Verification (CV)-verktyg eller
motsvarande for en automatiserad process.

§3. Mediedgare bekraftar de specifika bestammelser som tillampas for att minimera risken for felplacering av
annons, oavsett om annonsutrymmet hamtas direkt eller indirekt.

§4. Mediedgare bor kunna forklara processen(er) som grundar sig pa de specifika bestimmelserna och / eller
de rimliga atgarder som kravs for att folja dessa regler.


https://iabsverige.se/task-force/digitala-annonsaffaren/digitala-annonsaffaren-material/
https://iabsverige.se/task-force/digitala-annonsaffaren/digitala-annonsaffaren-material/
https://iabsverige.se/task-force/digitala-annonsaffaren/digitala-annonsaffaren-material/
https://po.se/pressetik/
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§5. Mediedgare bor vara inforstadd med kontraktsmassiga konsekvenser om de inte lyckas 6vervaka denna
process och reagera pa lampligt satt pa felplacering av annons.

§6. Ansvarig person hos mediet sakerstaller att en publiceringspolicy/rutin ar pa plats och ar tydligt definierad
och kommuniceras till varje kund, inklusive tidsramar for borttagning av felaktiga annonser.

§7. Medieagare skall uppratthalla en logg 6ver handelser rérande felplacerade annonser och utférda atgarder.

§8. Mediedgare som driver en plattform med anvandargenererat innehall skall sékerstalla att kontroller gérs
systematiskt for att 6vervaka och om noédvandigt innehall avpubliceras.
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