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Forvaltningsberattelse

Styrelsen for IAB Sverige Interactive Advertising Bureau, 769619-6869, avger foljande
arsredovisning for rakenskapsaret 2022-01-01 - 2022-12-31.

Verksamheten

Allmant om verksamheten

IAB Sveriges verksamhetsidé ar att paverka, ena och utbilda i en féranderlig varld for digital
kommunikation. En viktig del av verksamheten ar att utbilda och informera om digitala mediers
mojligheter inom olika kanaler men aven att skydda branschen fran osund lagstiftning.

IAB lokalt och globalt erbjuder en plattform och natverk fér fragor som beror digital kommunikation.
IAB Sverige verkar pa den lokala marknaden men arbetar alltid i ett internationellt sammanhang med
systerorganisationen |IAB Europe och |IAB Tech Lab som idag en mycket vardefull del av
verksamheten och nagot som gor oss till en unik organisation globalt. Det internationella arbetet
influerar och betyder mycket for den svenska marknadens utveckling.

Vasentliga hdandelser under rakenskapsaret

Verksamhetsaret 2022 var som fér manga aktorer ett ar med férhoppningar om tillvaxt efter nagra
tuffa &r av Pandemi. Dock s& kom konflikter i Europa i vdgen och med den en rad omsténdigheter
som gjort aret till ett oroligt ar.

IAB Sverige bestamde sig for att fortsatta sin verksamhet enligt den plan som fanns for aret. Darfor
blev aven 2022 ett mycket handelserikt ar och medlemmarna har erbjudits manga aktiviteter och
projekt som rymts in bolagens medlemskap.

IAB Sverige ar en naturlig och respekterad part for att driva olika branschfragor inom online-
marknadsfoéring och ndgot som vi satt stort varde i att vara aven i dessa osakra tider. Flera verktyg
som ramverk, open-source-lésningar, tekniska verktyg, rekommendationer och best practice har
skapats och uppdaterats bade lokalt och globalt som bidrar till utveckling och skalbarheten av
branschen. Vart arbete med IAB Sweden Academy fortsatte vilket innebar att vi erbjuder vara
certifieringskurser helt digitalt paA modernaste e-learingplattformen.

Arbetet med sjalvreglerings-programmet Gold Standard i Sverige, en certifiering som ska ena
branschen kring fragor som adfraud, anvandarupplevelse och brand safety fortsatte och flera bolag
valde att certifiera sig under 2022 vilket vi ser som en framgang.

Trots den kris som det inneburit for manga i branschen har verksamheten under aret klarat sig mycket
val och till och med 6kat i antalet medlemmar netto under 2022. Med extra kostnadskontroll har
ekonomin for féreningen varit stabil och legat under budget kostnads-massigt.

Under 2022 inleddes arbete med att valkomna en ny VD for IAB Sverige. Arbetet med rekryteringen
avslutades med att den interims 16sning for VD rollen som fanns anstélldes som permanent VD efter
en extern process.

Vi har under aret genomfort alla aktiviteter som planerats innehallande rapporter, task force-arbete,
events och seminarier. Under aret har arbetet med att fa tillbaka de fysiska métet och fysiska
deltagare pa vara event aktualiserats aven om vi fortsatter att tillata hybridlosningar och sander alla
vara events via digitala kanaler.

Verksamheten kommer 2022 visa upp ett litet positivt resultat. Det har skett genom att vi 6kade upp
antalet Premium Members ifran 8 till 12 samt valkomnade in ytterligare en Industry Partner.
Medlemsavgifterna justerades for forsta gangen pa flera ar samt att vi fortsatt med ett
kostnadseffektivt styre.
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Medlemmar

25 nya medlemsvarumarken anslét under aret och aret slutade med ett netto pa ett tillskott av 8 nya
medlemmar fér 2022, vilket innebar att medlemskurvan pekar uppat aven 2022. Vi bérjade aret med
267 medlemsbolag och slutade med 275 och de nya medlemmarna ar en bra blandning fran olika
delar av eko-systemet. Det har varit en del konsolidering i branschen dar flera féretag kdpts upp och
bildat nya aktorer och flera mediebyraer arbetar under farre varumarken. Darav blir ekvationen 25 nya
medlemsvarumarken och ett netto tillskott av 8 nya medlemmar.

Avgorande for verksamheten ar partnerskapet med de stora koncernerna i Sverige s.k. Industry
Partners. De ger resurser, stabilitet och organisationen méjlighet att jobba langsiktigt med att framja,
skydda branschens utveckling och tillvaxt. Partnerskapet innehas av Bonnier News, Google, Spotify,
Schibsted, Meta, Aller Media och TikTok.

Genom det 6kade antalet medlemmar tillsammans med tolv viktiga Premium Members 2022 (Kantar,
Quantcast, Verve Group, Leeads. Criteo, TV4, Bauer Media, Showheroes Group, Adform, PubMatic,
Netric och RTB House) har medlemmarna bjudits in till 17-talet kostnadsfria seminarier och webinars i
IAB Sveriges regi med over 8000 deltagare totalt (Fysiskt och digitalt)

Seminarier

IAB Sverige bjod in medlemmarna till populara och valfylilda seminarier varje manad och har valt att
live-streama seminarier fran inhyrda lokaler. Dessa var Programmatic (ca 475 personer) samt "8
minutes” Trend seminarium, ca 150 personer.

Vi har ocksa bjudit in till seminarier ihop med IAB Europe, IAB Tech Lab under aret.

Utbildande certifieringsprogram
IAB Sverige har sedan 2015 erbjudit marknaden Certifieringskurser. | slutet pa 2019 beslutades om
att stdpa om kurserna och goéra de helt digitala och halvera priset och dka tillgangligheten.

Vi har fortsatt arbetet med IAB Sweden Academy och har under aret erbjudit tre olika kurser. Samtliga
som deltagit har gett kursen mycket hogt betyg och idag har narmare 2000 personer genomgatt vara
kurser. Under aret har vi haft samarbete med 5 yrkeshdgskolor som far del av vara certifieringskurser,
nagot som vi ser branschen kommer ha stor nytta av vid rekryteringar fran dessa utbildningar.

Task Force

Task force-arbetet ar ryggraden i IAB Sverige verksamhet. Deltagarna i grupperna besitter stor
specialistkompetens inom online-marknadsféringens olika kanaler. IAB task force jobbar alltid med
konkreta mal och engagemanget och narvaron ar hég. Samtliga task force har arbetat med att ta fram
verktyg for branschen och bjudit in till seminarium inom sitt omrade. De 12 aktiva task force-grupper
bjods in till ver 90 méten med 6ver 200 aktiva personer. VD och ytterligare en projektledare fran IAB
Sverige ar alltid aktiva vid samtliga task force-moten for att sakerstalla kvaliteten och kontinuitet i
arbetet.

Resurser & styrelse
Organisationen har utdver en heltidsanstalld VD, Kenneth Danielsson. Senior projektledare Mikael
Lenstrup, kommunikationsansvarig Sofia Brannborn och Digital producent Molly Olsson.

IAB Sverige har haft ett aktivt styrelsearbete under verksamhetsaret, med fem styrelseméten inklusive
en halvdags workshop. Ny styrelse tillsattes med 13 styrelserepresentanter och ordférande Daniel
Weilar vid arsstamman.

Projekt
IAB Sverige har genom aktivt arbete utvecklat alla delar inom verksamheten och haft stort fokus pa
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att attrahera fler annonsérer som medlemmar i enlighet med kommunikationsplanen. En ny satsning
som inleds under hosten 2022 var att fortydliga arbetet kring vart paverkansarbete. Det har
genomforts ett strategiarbete som har lett till att vi har tagit in en extern naringslivs expert som konsult
pa 30% for att ta fram och fortydliga vart langsiktiga arbete inom paverkansarbetet!

IAB Sverige har ocksa varit en aktiv partner till olika branschorganisationers gemensamma satsningar
inom miljé och social hallbarhet.

Flerarsoversikt

Belopp i kr
2022 2021 2020 2019
Nettoomséattning 8 185 240 6 736 296 5311 505 6 017 989
Resultat efter finansiella poster 390 590 239 689 321 683 -293 528
Soliditet % 17,2 9 5 55
Forandringar i eget kapital
Balanserat
resultat Arets resultat
Belopp vid arets ingang 245 387 239 689
Balanseras i ny rakning 239 689 -239 689
Arets resultat 210 585
Belopp vid arets utgang 485 076 210 585
Resultatdisposition
Till arsstammans forfogande star foljande medel:
Belopp i kr
2022-12-31
Balanserat resultat 485 076
Arets resultat 210 585
Summa 695 661
Styrelsen foreslar att medlen disponeras enligt féljande:
2022-12-31
Balanseras i ny rakning 695 661

Summa 695 661
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Resultatrakning

2022-01-01 - 2021-01-01 -
Belopp i kr Not 2022-12-31  2021-12-31
Rorelseintakter, lagerférandringar m.m.
Nettoomsattning 8 185 240 6 736 296
Ovriga rérelseintakter 2 261 6 827
Summa rorelseintikter, lagerforandringar m.m. 8 187 501 6743 123
Rorelsekostnader
Ravaror och férnédenheter -1 241970 -595 579
Ovriga externa kostnader -2 767 938 -2 444 646
Personalkostnader 2 -3 786 958 -3 462 981
Summa rorelsekostnader -7 796 866 -6 503 206
Rorelseresultat 390 635 239 917
Finansiella poster
Ovriga ranteintakter och liknande resultatposter 168 0
Rantekostnader och liknande resultatposter -213 -228
Summa finansiella poster -45 -228
Resultat efter finansiella poster 390 590 239 689
Bokslutsdispositioner
Foérandring av periodiseringsfonder -111 253
Summa bokslutsdispositioner -111 253
Resultat fore skatt 279 337 239 689
Skatter
Skatt pa arets resultat -68 752 0
Arets resultat 210 585 239 689
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Balansrakning

Belopp i kr Not 2022-12-31  2021-12-31
TILLGANGAR

Omsittningstillgangar

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 1493712 2821230
Ovriga fordringar 194 339 193 251
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 110 221 114 978
Summa kortfristiga fordringar 1798 272 3129 459
Kassa och bank

Kassa och bank 2770 247 2 457 389
Summa kassa och bank 2770 247 2 457 389
Summa omsittningstillgangar 4 568 519 5 586 848

SUMMA TILLGANGAR 4 568 519 5 586 848
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Belopp i kr Not 2022-12-31  2021-12-31
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Fritt eget kapital

Balanserat resultat 485 076 245 387
Arets resultat 210 585 239 689
Summa fritt eget kapital 695 661 485 076
Summa eget kapital 695 661 485 076
Obeskattade reserver

Periodiseringsfonder 111 253

Summa obeskattade reserver 111 253

Kortfristiga skulder

Leverantorsskulder 907 121 588 350
Skatteskulder 71584 48 970
Ovriga skulder 131 098 678 096
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 2 651 802 3 786 356
Summa kortfristiga skulder 3761 605 5101772
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 4 568 519 5 586 848
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Noter

Belopp i kr om inget annat anges.

Not 1 Redovisningsprinciper

Arsredovisningen ar upprattad i enlighet med &arsredovisningslagen och Bokféringsnamndens
allmanna rad (BFNAR 2016:10) om arsredovisning i mindre foretag.

Not 2 Medelantalet anstallda

2022-01-01 - 2021-01-01 -
2022-12-31 2021-12-31
Medelantalet anstallda 4 5
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Underskrifter

Stockholm

2023-03-03
Kenneth Danielsson Datum
Verkstallande direktdr

2023-03-03
Sam Rihani Datum
Styrelseledamot

2023-03-03
Joakim Flodin Datum
Styrelseledamot

2023-03-03
Linda Palmgren Datum
Styrelseledamot

2023-03-03
Karin Zingmark Datum
Styrelseledamot

2023-03-03
Marianne Lindgren Datum
Styrelseledamot

2023-03-03
Michael Grimborg Datum

Styrelseledamot

Min revisionsberattelse har lamnats 2023-03-03

8/8
2023-03-03
Daniel Weilar Datum
Styrelseordférande
2023-03-03
Carl Wareus Datum
Styrelseledamot
2023-03-03
Alexander Lydecker Datum
Styrelseledamot
2023-03-03
Jeanette Asteborg Datum
Styrelseledamot
2023-03-03
Sara Forssberg Datum
Styrelseledamot
2023-03-03
Caroline Manhl Datum
Styrelseledamot
2023-03-03
Martin Krona Datum

Styrelseledamot

Peter Reinhold Andersson

Auktoriserad revisor
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