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Vad har vi gjort?

Fragorna framtagna av IAB Sverige Task
Force Programmatic

Mediebyraer har tillfragats

Online svarsformular

Fokus pa Rich media
Representanter fran 18 mediebyraer har
svarat

Bedomt att det ar relevant bild av
marknaden just nu

3Kronor
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Berikar ni annonsvisningarna med 1
anvandardata via programmatic?

(tex via DMP, inloggningsdata eller beteendedata).
DMP = Teknisk plattform som aggregerar och administrerar anvandardata (cookies)

Nej; 10% ‘Vet J;
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Vad ar de framsta skalen till att ni har en DSP?

Vilj max tva alternativ

Effektivitet _ 86%

Transparens
Marknadens 6nskemal
Support/radgivning
Othere specify)

Hogre fillrate

Oppnar for utldnska kampanjer
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Hur manga har ni rekryterat for att hantera 3
programmatic de senaste aret?
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Vilka olika typer av programmatic anvander ni er av?

Private marketplace _ ’94,4%
Header bidding _ ’44,4%

Vetej I] 2,8% Flera val ar mojliga
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Vilka av foljande format kan ni kopa 5
programmatiskt i nulaget?

Outstream video/Inline/In ' 42%
Pushdown ' 21%
Expandable ads ' 54%
Skin/Wallpaper ' 33%
Fullscreen/Overlay mobile ' 50%
Interstitial desktop ' 46%

Other 8%

Vet ej ' 33%
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Vilka av foljande format har ni kopt?
Outstream video/Inline/In TXT GI 43%\
/

Pushdown ' 14%

Expandable ads ' 33%
Skin/Wallpaper ' 29%
Fullscreen/Overlay (mobile) ' 33%
Interstitial /Fullscreen/Overlay (desktop) ' 38%
Other 5%
Vet ej ' 29%
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Vilka av foljande format vill ni kopa programmatiskt?

—

Outstream video/Inline/In TXT _\

Pushdown

Expandable ads

Skin/Wallpaper
Fullscreen/Overlay mobile

Interstitial /Fullscreen/Overlay desktop

Vet ej

/

I £/
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Varfor ar det relevant for er att kopa
rich media format?

Chans att vara mer kreativ

Mer data och trackning

Kan inkludera video

Storre mojlighettill kreativa l6sningar
Hogre effekt och observationsgrad

HoOg interaktionsgrad

Det ar inte relevant 4%

Upp till 3 svar mojliga.
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Vad hindrar er fran att kopa mera rich
media/impact format programmatiskt?
(frisvar)

Ej mojligt pa alla sajter

Begransade budgetar,

Alltid det forsta som ryker for kunder

Utbudet tekniska begransningar/oklart vad som ar mojligt
Utbudet

Annonsproduktion, behover mer varumarkebuggandekampanjer
Mediernas teknik som inte gor det majligt att kopa

Vikt

Reklambyran erbjuds ej fran publicisterna

Tillgangligt rich media inventory begransat inventory
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Vilka faktorer ar viktiga for att framja
utvecklingen av rich media/impact format
programmatiskt?

Lattare att kombinera surveys med digitala kampanjer

Att medier 6ppnar upp enkelhet och tydlighet/enhetlighet hos svenska publicister
Produktionskvalitet

Att medierna tillgangliggor rich media-format rent tekniskt sa de gar att kopa
programmatiskt, vilket fa gor i dagslaget.

Sajter som har muskler att bora acceptera tyngre material

Oka kunskapen

Forflytta fler av de klassiska io bokningarna till programmatiskt for att ta del av alla
fordlar.

Globalt frekvenstak,

1:a/3:e parts datastyrningar osv
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TACK!

Charlotte.thur@iabsverige.se
WWWw.iabsverige.se
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